NORSK ‘u l

REDAKTORFORENING by, 554 Sentrum, 0106 Oslo — TIf 22405050 — Faks 22405055 - E-post: post@nored.no — www.nored.no

Norsk Presseforbund
v/ generalsekretaeren

Norsk Redaktarforening — innspill til revisjon av Tekstreklameplakaten

Vi viser til tidligere korrespondanse vedr Tekstreklameplakaten og innspill fra Norsk
Redaktarforening.

NR-styret drgftet i mate 4. november det sakalte tekstreklameutvalgets rapport, med
utgangspunkt i hgringsuttalelser fra medlemmer og regionforeninger, og sekretariatets forslag til
formuleringer under de fire hovedpunktene som tekstreklameutvalget trakk frem.

Nedenfor redegjer vi for styrets konklusjoner pa de ulike punktene.

Punkt 1 — Utydelige grenser for journalistikken

Styret sluttet seg til sekretariatets forslag, men med den endring at det settes punktum etter
“andre” i 2. setning, slik at formuleringen blir slik:

’Medienes troverdighet er avhengig av et klart skille mellom journalistisk materiale pa den ene
siden, og reklame/sponsing og annet ikke-journalistisk materiale pa den andre.”

Punkt 2 - Kjgpeknapper, web-shop og kommersielle produkter

Styret diskuterte grundig de ulike alternativene til nytt punkt 5 i Tekstreklameplakaten som
sekretariatet la frem i saksforelegget til styret. Forskjellen pa de to alternativene er at det ene
ikke inneholder premisset ”journalistisk begrunnet”. Styret trakk til slutt den konklusjon at det
viktigste er & sgrge for regler om tydelig merking. Pa den maten vil man unnga a matte forholde
seg til det betydelig mer kompliserte kriteriet ”journalistisk begrunnet”, et kriterium som ogsa til
dels bergrer sparsmalet om motivasjon — noe som kan veere vanskelig a vurdere og male. Styret
var ogsa enige om, som en rent spraklig justering, a stryke ordet “"materiale” etter ”journalistisk”.
Det var enighet i styret om a slutte seg til sekretariatets forslag til ny formulering av punkt 11.
NR-styrets forslag til ny formulering av Tekstreklameplakatens punkt 5 blir dermed slik:

«Pekere og andre former for koplinger fra journalistisk til kommersielt materiale, eget og
andres, og annet ikke-journalistisk materiale skal veere tydelig merket.»

Forslag til nye formulering av Tekstreklameplakatens punkt 11 lyder slik:

«Redaksjonell dekning av mediebedriftenes ikke-journalistiske virksomhet, som
markedsaktiviteter, salg av kommersielle produkter og lignende, skal skje etter de samme
journalistiske kriterier som for alt annet stoff.»




Punkt 3 — Felles produkter pa tvers av mediehusene

Styret var enige om at denne problemstillingen ikke gjgr det naturlig a foresla endringer av
Tekstreklameplakaten. Dette er sparsmal som den enkelte redaktgr ma ta stilling til hvordan skal
handteres, eventuelt i samrad eller samarbeid med andre redaktarer innen samme konsern. NR
kan bista med rad og veiledning, men dette er et "prosessuelt” spgrsmal som handler om hvordan
Tekstreklameplakaten skal overholdes, og ikke plakatens materielle innhold eller regler.

Punkt 4 — Web-tv

Sekretariatet redegjorde innledningsvis for at det forslaget til ny uforming av
Tekstreklameplakatens punkt 7 som var fremlagt for styret i saksforelegget, inneholdt en apenbar
svakhet med hensyn til gjeldende rettstilstand”. Styret diskuterte ulike alternativer for utforming
av dette punktet, ogsa i lys av hva som er etablert — og tilsynelatende akseptert — praksis i
bransjen. Sarlig brukte styret tid pa spgrsmalet om sponsing og produktplassering i tilknytning
til sportsprogrammer, og har valg a skille mellom ordinzre sportsnyhetssendinger og live-
dekning av enkeltarrangementer. Dette fremgar av siste setning i forslaget. Styret stotter ogsa
intensjonen om a gjare reglene mest mulig teknologingytrale.

Styret samlet seg til slutt om fglgende innspill til ny utforming av punkt 7:

«Sponsorer skal ikke ha innflytelse pa redaksjonelt innhold. Nar redaksjonelt innhold er
sponset, eller gjenstand for produktplassering, skal publikum informeres tydelig om dette.
Nyhets- og aktualitetsprogrammer skal ikke sponses eller veaere gjenstand for produktplassering.
Ordinare sportsnyhetsprogrammer kan sponses, men ikke vere gjenstand for
produktplassering.»
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