#ettminutt

FOR EN MANGFOLDIG OG UAVHENGIG PRESSE




Kampanjen #ettminutt

« #ettminutt lanseres i forbindelse med at Mediemangfoldsutvalget legger frem sin rapport o7.mars.
« Stiftelsen Tinius og Amedia-stiftelsen star bak initiativet.
« Kampanjens hovedbudskap er a be folk flest om & gi oss ett minutt av sin tid.

« Pa ett minutt kan redaksjonen gi kunnskap og argumenter som skaper forstaelse for viktigheten
av en mangfoldig, fri og uavhengig presse.

« Vi tilbyr et lite bibliotek med halvferdige annonser for kampanjen som enkelt kan lastes ned og brukes fritt.

« Redaksjonene bruker sin kreativitet og lager innhold i form av film, lyd eller tekst, hvor de gir sine innspill i
debatten.
Innholdet skal veere lett tilgjengelig og kortfattet - ca ett minutt a se eller lese.



Kampanjeidé

Uten a fremsta som ofre i debatten, skal vi forsgke a skape forstaelse for at en fri og uavhengig
presse er en forutsetning for et velfungerende demokrati.

Alle norske medier og redaksjoner inviteres til pa delta i kampanjen #ettminutt. Som navnet tilsier,
handler det om a legge frem gode argumenter og bevis for viktigheten av den frie pressen, i

formater som tar cirka ett minutt 4 konsumere.



Hva kan ditt mediehus bidra med?

Den enkelte redaksjon star fritt til 8 produsere og kommunisere innholdet og argumentene de selv
mener er viktigst. Det er ingen sentral redaksjon som skal godkjenne eller styre innholdet, utover det
at kampanjen skal skape gkt forstaelse for hvorfor vi alle nyter godt av at pressen har mulighet til a
drive kritisk og undersgkende journalistikk.

Alle deltakende medier oppfordres til 4 markere kampanjen pa et felles tidspunkt — mandag 06. Mars.
Vi oppfordrer alle til & produsere annonser som publiseres denne dagen, og redaksjonelt innhold med
#ettminutt-budskap som toppsak denne dagen.

Avis i Skolen gnsker for gvrig 4 kunne gjenbruke innholdet i sine lopende kampanjer gjennom aret.



Innhold #ettminutt

» Alle deltakende medier fyller kampanjen med egenprodusert innhold koblet til kampanjen.

« Alle deltakende medier benytter kampanjens visuelle profil sammen med egen logo.

« Alle deltakende medier lager et hovedelement (helst video) pa ett minutt som deles i egne flater
og pa ettminutt.no

* Det er valgfritt hvor mange kommentarer/artikler/tilleggselementer hvert medie lager utover dette

(kan publiseres pa ettminutt.no)



Hva kan vi skrive om?

#ettminutt

...om mediemangfold
...om fri journalistikk
...om troverdig informasjon

...eller om andre tema som redaksjonene mener er relevant for dem.
Gjerne bidrag fra enkeltjournalister om mer konkrete hendelser, erfaringer & tema.



Kampanjesiden ettminutt.no

* Vilager ogsa en landingsside for kampanjen: ettminutt.no

* Her finner leserne kort informasjon om kampanjen, innhold om mediemangfoldsutvalgets
funn og redaksjonenes eget innhold, som prosjektgruppa poster.

« Her fremstar medienes budskap som samlet, men markert med egen avsenderidentitet.



Regi #ettminutt

FORBEREDELSE: LANSERING:

Alle deltakere i kampanjen forbereder  06.03 lanseres ettminutt.no
sitt #ettminutt innhold. Levers til Alle deltakere i kampanjen
prosjektgruppen innen 01. mars 2017. annonserer og deler innhold i

(for a legges ut pa kampanjeside) egne flater.

MEDIEMANGFOLDET
LEVERER SIN RAPPORT:

07.03 overleverer
Mediemangfoldsutvalget sin
NOU til
Kulturdepartementet.
Kampanjen fortsetter i alle
egne medier.

ETTERSPILL:

Debatten fortsetter i sosiale
medier under #ettminutt
og med ytterligere
kommentarer/redaksjonelle
innslag i mediene.



Kontakpersoner & praktisk info:

Logo, designmanual og annonsemaler (til nedlastning fra Googe drive):
https://goo.gl/CkFrf6

Kontaktperson for praktiske avklaringer om innhold & frister:
Kjersti Loken Stavrum kls@tinius.com

Kontaktperson for tekniske/designmessige avklaringer:
Per @yvind Weum per.weum@gknordic.com
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Google Fonts

Logo ognavn Brodtekst-artikkel

Open Sans Extrabold Open Sans Light

Tittel og bredtekst-reklame

Open Sans Semibold Open Sans Light Italic
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debatt om verdien av en fri, uavhengig og mangfoldig presse.

Open Sans Extrabold

Logo med webadresse




Print - M55

o Print - M35b
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Statisk web-banner Statisk web-banner
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HTML 5 banner (slide 1)
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Video - startplakat

- Alltid svart bakgrunn bak tittel

- Bruk Open Sans Semibold pahovedteksten

- Bruk Open Sans Extrabold pa utheving og/eller logo
- Alltid rod ramme rundtvideo

- Valgfritt & bruke eget vannmerke med logo i hjernet

Video - sluttplakat

- Alltid svart bakgrunn med redramme
- Bruk Open Sans Semibold pa “Les mer” etc.
- Bruk #ettminutt.no logo iredt

- Bruk egen logo midtstilt under ““ettminutt.no
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