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Om undersgkelsen

Undersgkelsen ble send ut til 7146 journalister (utvalget ble hentet fra
NJ’s medlemsdatabase) — i tillegg til 761 redaktarer. Av disse 7146 var
det 2880 som svarte, dvs. en svarprosent pa 40,3% (mot 43,5% og
31,8% i hhv 2011 og 2010).

Av de 2880 som svarte — var 2053 journalister (de andre var enten
fotografer, deskmedarbeidere eller redaktgrer/reportasjeledere), men vi
har ogsa fatt med 14 journalister fra redaktgrutvalget, sa vi opererer
her med 2067 journalister i det endelige utvalget.

Vi har ingen grunn til & anta at utvalget ikke er representativt for hele
journaliststanden i Norge.

Undersgkelsen ble sendt ut den 8. januar og gikk fram til 15. februar
(uke 2 til uke 7). Det ble sendt ut to purringer.



Hvilke typer plattformer benytter journalistene seg
av 1 Norge?

(nominelt blant alle journalistene i utvalget)

Andre prioritet Tredje prioritet

Méned
sutgivel
Lesebre Interne Region Lokalav Ukebla se/mag
tt tt Riksavis avis is d asin TV Radio  Annet

Farste
priorite
t

Lesebrett
e 267 26 41 37 24 7 23 10 25 10 7
Riksavis 234 13 124 2 2 8 11 5 6
Regionavis 6 1 8
Lokalavis 12 12 3
Ukeblad ! 2 |3 3 2 2
gilgéar;;dsutgivelse/m 5 7 3 14 10
v 13 5
Annet -

68 100 109 35 39 37 60 | 56

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktarforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2013.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup. N: 2023.




Hvilke typer plattformer benytter journalistene seg
av 1 Norge?

Nominelt i utvalget Plattform
'‘Rene’ fordeling i %
Farste '‘Rene’ grupperi%av 'Rene' grupper basert pa farste

prioritet  grupper | farste prioritet i% av totalen  prioritet

Lesebrett
Internett 267 53 19,9 2,6 13,2
Riksavis 234 70 29,9 3,5 11,6
Regionavis 304 51 2,5 15,0
Lokalavis

Ukeblad
Manedsutgivelse/magasin
TV

Radio

Annet

2023 459 22,7 100

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktarforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2013.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup. N: 2023.




Hvordan fordeler journalistene seg | Norge?

(alle tall i %)

Type plattform

Internettjournalister
Riksavisjournalister

Riksavis pluss Internett
Regionavisjournalister

Regionavis pluss Internett
Lokalavisjournalister

Lokalavis pluss Internett
Ukebladjournalister
Manedsutgivelser/magasinjournalister
Manedsutgivelser/magasinjournalister pluss Internett
TV journalister

TV pluss radio og Internett
Radiojournalister

Radio pluss TV og Internett

Annet

Publiseringstidsfrist

.. sveert
.. veldig . lange
korte . mellomlang .. lengre tidsfrister
tidsfrister mellomkort e tidsfrister  tidsfrister (for
(for e tidsfrister  (for (for publisering
lgpende (for daglig ukentlig manedlig 1-2 ganger i
publisering)  publisering)  publisering)  publisering)  aret
6,3 % 4,1% 1,7 % 0,8 % 13,2 %
2,0% 1,8% 0,5 % 4,6 %
0,4 % 4,7 % 1,6 % 6,9 %
1,9 % 0,9 % 31%
1,0 % 9,3% 1,4% 11,7 %
0,3% 4,5% 1,5% 6,3 %
2,6 % 2,8 %
0,1% 1,7%
0,6 %
0,0 % 0,4 % 1,3%
0,6 % 1,2 % 0,9% 0,5%
1,7% 4,0 % 1,3%
0,8 % 1,2 % 1,1%
3,2% 4,3% 1,3%

0,6 %

0,6 %

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktarforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2013.

Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



Hvordan har de flyttet pa seg fra 2011 til 20137

2013
Maned
sutgive
Iser/m
Maned| agasinj ™v
Region Lokala sutgive| ournali pluss Radio
Riksavi| Region| avis Lokala | vis Iser/m | ster radio pluss s;dna}r; Eg::(brzi
Interne| Riksavi| spluss | avisjou| pluss | visjour | pluss | Ukebla| agasinj| pluss | TV og Radioj | TV og portasj derenir
ttjourn| sjourn | Interne| rnalist | Interne| naliste | Interne| djourn | ournali| Interne| journal| Interne| ournali| Interne eledere| Fotogra| edigere
2011 alister | alister | tt er tt r tt alister | ster tt ister tt ster tt Annet | n fen ren
Internettjournalisterfiis 0 3 0 5 1 11 1 1 0 1 6 1 6 2 8 1 15 127
Riksavisjournalister] 1 18 0 0 0 0 1 1 2 0 0 0 0 1 1 0 0 50
Riksavis pluss Internett] 4 16 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 4 4 1 2 70
Regionavisjournalister] 0 0 0 14 3 3 0 1 0 0 0 0 1 1 0 0 0 35
Regionavis pluss Internet] 6 1 1 14 8 1 11 0 1 1 0 0 0 1 3 2 0 1 130
Lokalavisjournalister] 0O 0 1 1 4 36 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 69
Lokalavis pluss Internety 4 0 0 2 10 19 0 0 0 1 0 1 0 0 1 6 1 7
Ukebladjournalister] 2 0 0 0 0 0 0 8 1 1 0 0 0 0 2 0 0 2
Manedsutgivelser/magasinjournalister] 0 2 0 0 0 0 1 2 4 0 0 0 0 3 0 0 1
Manedsutgivelser/magasinjournalister pluss Internett] 4 0 0 0 1 0 1 0 3 0 0 0 0 3 1 0 1 47
TVjournalister] 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 8 7 0 1 2 1 1 2 33
TV pluss radio og Internett] 2 0 0 0 0 0 0 0 0 1 10 6 1 3 0 8 2 1 91
Radiojournalistery O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 12 0 0 0 1 37
Radio pluss TV og Internety] 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 8 12 69 1 1 0 2 102
Annef| 7 1 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 2 1 o [ 24|
Redakteren/reportasjelederen| 3 1 3 1 4 0 2 2 0 3 5 8 0 3 0 9 1 14 129
Fotografen] 3 0 0 1 2 0 0 0 0 0 2 0 0 0 1 0 9 3 104
Deskmedarbeideren/redigereren| 9 0 2 2 4 2 7 1 0 1 3 3 0 2 0 12 2 163
117 | 46 | 65 | 33 | 132 | 52 26 - 47 | 44 | 97 | 36 | 98 | 34 | 126 | 102 | 166 | 1434




Antall produserte redaksjonelle produkter pr uke (5
arbeidsdager) — 2010, 2011 og 2013

0,00 2,00 4,00 6,00 8,00 10,00 12,00 14,00 16,00 18,00 20,00

Amedia
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Jobber for flere

2010 m 2011 m 2013



Antall produserte “redaksjonelle produkter” pr. uke akkumulert for
journalistene i 2010, 2011 og 2013
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Farst prioritert de den redaksjonelle plattformen de jobber pa (fra 1 til 3), ,’ //
for de oppgav antall produserte redaksjonelle produkter i et gitt ,’ ,/
tidsvindu. Redaksjonelle produkter ble definert som: Artikler, reportasjer, V4 4/
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Antall produserte "redaksjonelle produkter” siste uke

N: 1665 i 2010, 1956 i 2011 og 1998 i 2013

Her har jeg veert ngdt til & justere tallene fra i fjor (ref. tidligere rapport), da spgrsmalet for visse grupper har blitt stilt i litt ulik kontekst.



Fordeling av journalister/fotografer/deskmedarbeidere og redaktgrer/ reportasjeledere |
'segmenter’ samt antall produserte redaksjonelle produkter pr. uke (5 arbeidsdager)

(alle andeler i %)

Internettjournalister
Riksavisjournalister
Riksavis pluss Internett
Regionavisjournalister
Regionavis pluss Internett
Lokalavisjournalister
Lokalavis pluss Internett
Ukebladjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister..

TV journalister

TV pluss radio og Internett
Radiojournalister

Radio pluss TV og Internett
Annet

Fotografer
Deskmedarbeidere/redigerere

Redaktgrer/reportasjeledere

mAndel i %
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(Snittet over alle journalistgrupper er 10,4)

m Antall produserte redaksjonelle produkter pr uke (5 arbeidsdager)

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2013. Undersgkelsen ble

giennomfart av TNS Gallup.

Her har jeg veert ngdt til & justere tallene fra i fjor (ref. tidligere rapport), da spgrsmalet for visse grupper har blitt stilt i litt ulik kontekst.
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Antall produserte redaksjonelle produkter pr. uke (5 arbeidsdager)

(alle andeler i %)

I 104
L JEE
I -
I - -
Regionavisjournalister ||| | ||GTTEEGEGEG .5
Regionavis pluss Internett ||| GG ©.0
Lokalavisjournalister ||| | | QN 1.0
Lokalavis pluss Internett ||| GG -5
Ukebladjournalister [l 3.1
B
Mandesutgivelser/magasinjournalister pluss.. ||l 2.9
TV journalister [ 2.6
TV pluss radio og Internett ||| | G 6.3
Radiojournalister ||| |G 1s.0
Radio pluss TV og Internett ||| G -2
Annet [N '/ 0
I >
I, 2 o

m Antall produserte redaksjonelle produkter pr uke (5 arbeidsdager)
(Snittet over alle grupper er 11,8).

Totalt blant journalister
Internettjournalister
Riksavisjournalister

Riksavis pluss Internett

Mandesutgivelser/magasinjournalister

Fotografer

Deskmedarbeidere/redigerere

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2013. Undersgkelsen ble
gjennomfart av TNS Gallup.

Her har jeg veert ngdt til & justere tallene fra i fjor (ref. tidligere rapport), da spgrsmalet for visse grupper har blitt stilt i litt ulik kontekst.



Av det du leverte fra deg i lgpet av den siste tiden?d), gjar en vurdering av
hva som var opphavet til det redaksjonelle produktet (oppgi fordelingen i
%).

Redaksjonsledelsens idé/sak fra
redaksjonsledelsens kilder

Min egen idé/sak fra mine egne kilder

Hendelse/fellessak

Eksterne instanser (tips, pressemelding, 1
offentliggjering, etc.) 1
Informasjonsbyra/informasjonsradgiver el. I 2
2
Annet 2
l 2 = 2010 2011 =2013

1) Huvis veldig korte tidsfrister har det vaert referert til de siste to ukene, ellers de siste to manedene.

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



=

Publisering



| lgpet av den siste tiden?, hvor stor andel av dine redaksjonelle
produkter oppfylte etter ditt syn (av ulike arsaker) ikke kravene i Veer
Varsom-plakaten?

Ingen

. -

0-5%

6-10% ' >

11-15% | 1

16-20% FO

21-25% | 4

26-50% |

51-75% 0 4%
Mer enn 75% l . (dvs. totalt rundt 4% av de reporlgl(;lsjjii)tr;(re]ltlee):

Vet ikke ' 3

m2011 m2013

1) Hvis veldig korte tidsfrister har det veert referert til de siste to ukene, ellers de siste to manedene.
Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



| lgpet av den siste tiden?, hvor stor andel av dine redaksjonelle
produkter oppfylte etter ditt syn (av ulike arsaker) ikke kravene i Veer
Varsom-plakaten?

(andeler i %)

Totalt

>
~

Internettjournalister

o
o

Riksavisjournalister

o
o

Riksavis pluss Internett

w
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Regionavisjournalister

Regionavis pluss Internett

L
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o ©

Lokalavisjournalister

Lokalavis pluss Internett

3,9

Ukebladjournalister

w
©
»
©

Mandesutgivelser/magasinjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister pluss
Internett

6,8

TV journalister

>
o

TV pluss radio og Internett

>
~

Radiojournalister

Radio pluss TV og Internett

»
I

Annet

7,0

1) Hvis veldig korte tidsfrister har det veert referert til de siste to ukene, ellers de siste to manedene. m2011 m2013

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



| lgpet av den siste tiden?, hvor stor andel av dine redaksjonelle
produkter oppfylte etter ditt syn (av ulike arsaker) ikke kravene i

Tekstreklameplakaten?

Ingen

0-5%

\I
\l

=

=
al

4

6-10% |3

1

11-15% '1

1

16-20% 1

0

21-25% 0

0

26-50% |
51-75% | 1%
. (dvs. totalt rundt 2% av de redaksjonelle
Mer enn 75% I1 produktene)

Vet ikke

m2011 m2013

1) Hvis veldig korte tidsfrister har det veert referert til de siste to ukene, ellers de siste to manedene.
Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13.

Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.




| lgpet av den siste tiden?, hvor stor andel av dine redaksjonelle
produkter oppfylte etter ditt syn (av ulike arsaker) ikke kravene i
Tekstreklameplakaten?

(andeler i %)

Totalt

Internettjournalister
Riksavisjournalister
Riksavis pluss Internett
Regionavisjournalister
Regionavis pluss Internett
Lokalavisjournalister
Lokalavis pluss Internett
Ukebladjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister pluss
Internett

TV journalister

TV pluss radio og Internett
Radiojournalister

Radio pluss TV og Internett

Annet

4,7

1) Hvis veldig korte tidsfrister har det veert referert til de siste to ukene, ellers de siste to manedene.
Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13. 2011 =2013
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



Pa generell basis, og ut fra hva du oppfatter som redaksjonens kriterier
for god kvalitet: Hvor stor andel av de redaksjonelle produktene du
produserer mener du ikke oppfyller disse kriteriene?

Ingen 35

0-5%

6-10%

=
N
6]

11-15%

~N

16-20%

»

21-25%

N

26-50%

2%
(dvs. rundt 10% av de
redaksjonelle produktene)

51-75%

N

N

Mer enn 75%

w

o1 ol

Vet ikke
m2011 m2013

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.




Pa generell basis, og ut fra hva du oppfatter som redaksjonens kriterier
for god kvalitet: Hvor stor andel av de redaksjonelle produktene du
produserer mener du ikke oppfyller disse kriteriene?

(andeler i %)

Totalt
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Internettjournalister
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Riksavisjournalister

Riksavis pluss Internett
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Regionavisjournalister

Regionavis pluss Internett
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Lokalavisjournalister

Lokalavis pluss Internett

12,9
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Ukebladjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister

SIS
~

Mandesutgivelser/magasinjournalister pluss
Internett

o
w

TV journalister

©
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TV pluss radio og Internett

Radiojournalister
Radio pluss TV og Internett

Annet
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Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup. m2011 m2013



Hva pavirker i starst grad kvaliteten pa de redaksjonelle produktene du
leverer?

Tid (til idemgter, research,
kildearbeid etc)

Bemanning

Produksjonskrav

Ressurser (til reiser, overtid,
mgte med kilder etc)

Egen kompetanse

20
20

For eksempel gkonomi, mulighet for & samarbeide,

Ledelsens kompetanse

Annet kompetanse, kilder som vil vaere anonyme, vane, ikke

i
2

matchene honorar, gode idéer

m2010 m2011 m2013

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



Evaluering av arbeidet



Finnes det kriterier for journalistisk kvalitet i din redaksjon?

25
27

26 Blant redaktgrene er andelen 36% (i 2013)

Ja, skriftlige

Ja, muntlige

Ja, implisitte (formidles via evaluering,
mgtevirksomhet og samtaler giennom hele
aret)

Nei

Vet ikke/kan ikke svare

m2010 m2011 m2013

Tallene er basert pa Norsk Journalistiag og Norsk Redaktarforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



| Igpet av den siste maneden, hvor ofte har det redaksjonelle produktet
blitt evaluert i redaksjonen?

Ingen ganger

1-3 ganger

4-8 ganger

Mer enn 8 ganger

Vet ikke/husker ikke

Tallene er basert pa Norsk Journalistiag og Norsk Redaktarforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11*)/13. Tallene
for de ulike arene har blitt gjort sammenlignbare, selv om svarkategoriene har veert ulike. Undersgkelsen ble
giennomfgrt av TNS Gallup.

*) Fjernet de journalistene som har en «hovedplattform pluss Internett», for a fa det mest mulig lik tallene for 2010 og
2013.

Her har jeg veert ngdt til & justere tallene fra i fjor (ref. tidligere rapport), da spgrsmalet for visse grupper har blitt stilt i litt ulik kontekst.



| Igpet av den maneden, hvor ofte har det redaksjonelle produktet blitt
evaluert i redaksjonen?

6,9
Torl 3,6
Internettjournalister 77;12
Riksavisjournalister _ 3491
I 1
Riksavis pluss Internett 0 14,5

— 4
Regionavisjournalister _3}314
|

Regionavis pluss Internett
g P — 3,8
Lokalavisjournalister ‘*Gb
|

Lokalavis pluss Internett I 33

|
Ukebladjournalister -6I3'5
™

Mandesutgivelser/magasinjournalister . 1114 I

10,8

9,4

|
o ' . . |
Mandesutgivelser/magasinjournalister pluss 3,8
Internett 12 :
TV journalister -2225:
- | 6,7
TV pluss radio og Internett I 3|1
1
Radiojournalister _ 226|
- ' 6,3

Radio pluss TV og Internett I 04
|

: 51

ANNCL S D 8
m2011 m2013

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.

De som ogsa jobber pa Internett, har fatt stilt spgrsmalet i en annen kontekst, noe som gjar at skarene for disse gruppene blir for hgye i 2011.



| lopet av den siste maneden, hvor ofte har det i redaksjonen blitt diskutert
etiske eller juridiske problemstillinger knyttet til det redaksjonelle
produktet?

Ingen ganger

1-3 ganger

4-8 ganger

Mer enn 8 ganger

Vet ikke/husker ikke 11

13

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktarforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13. Tallene
for de ulike &rene har blitt gjort sammenlignbare, selv om svarkategoriene har veert ulike. Undersgkelsen ble
gjennomfart av TNS Gallup.



| Igpet av den siste maneden, hvor ofte har det i redaksjonen blitt
diskutert etiske eller juridiske problemstillinger knyttet til det
redaksjonelle produktet?

Totalt 8,9
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TV journalister
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TV pluss radio og Internett

|

Radiojournalister

11,7

Radio pluss TV og Internett

©
o

Annet

X
I

m2011 m2013

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



Generelle vurderinger




Hvor stor andel av tiden din har du anledning til & jobbe med redaksjonelle
produkter som ikke er ment a publiseres i neste utgave/sending/program?

Ingen
0-25%
26-50%
51-75%

Mer enn 75%

100 %

I
1

Vet ikke/kan ikke svare

I.h
(o)

Tallene er basert pa Norsk Journalistiag og Norsk Redaktarforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



Har din redaksjon avtale om stoffutveksling med andre redaksjoner?

%

21,2

mJa
H Nei
Vet ikke

66,3 Ikke aktuelt

Tallene er basert pa Norsk Journalistiag og Norsk Redaktarforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2013. Undersgkelsen
ble gjennomfgrt av TNS Gallup.



Det at dere har stoffutveksling med andre redaksjoner, hvordan pavirker
det kvaliteten pa de redaksjonelle produktene dere leverer — slik du ser
det? Den blir giennomgaende...

|2

Mye darligere
Darligere
Ingen forskjell

Bedre

I
N

Mye bedre

Vet ikke/kan ikke svare

(o]

Ikke relevant 4

Tallene er basert pa Norsk Journalistiag og Norsk Redaktarforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2013. Undersgkelsen
ble gjennomfgrt av TNS Gallup.



Hvordan har dine muligheter til & jobbe med saker som krever ekstra
ressurser utviklet seg de siste 3-5 arene? Jeg synes de har blitt...

Mye darligere
Darligere
Ingen forskjell
Bedre

Mye bedre

Vet ikke/kan ikke svare

Ikke relevant - 6

Tallene er basert pa Norsk Journalistiag og Norsk Redaktarforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2013. Undersgkelsen
ble gjennomfgrt av TNS Gallup.




Hvordan har kvaliteten pa de journalistiske produktene din redaksjon
leverer utviklet seg de siste 3-5 arene? Jeg synes den har blitt...

Mye darligere
Darligere
Ingen forskjell

Bedre

Mye bedre - 4
Vet ikke/kan ikke svare _ 10
Ikke relevant - 4

Tallene er basert pa Norsk Journalistiag og Norsk Redaktarforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2013. Undersgkelsen
ble gjennomfgrt av TNS Gallup.




| hvilken grad er det kultur for a kritisere og evaluere ledelsens
journalistiske prioriteringer og journalistisk kvalitet i din redaksjon?

| sveert liten grad

| liten grad

Verken/eller

| stor grad

| sveert stor grad

Tallene er basert pa Norsk Journalistiag og Norsk Redaktarforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



| hvor stor grad er journalistene i din redaksjon med pa a definere
kriteriene for god journalistisk kvalitet?

| sveert liten grad

| liten grad

Verken/eller

| stor grad

| sveert stor grad

Tallene er basert pa Norsk Journalistiag og Norsk Redaktarforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.
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