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MAL FOR BETALT DIGITALT INNHOLD | DT

> Styrke differensiering gratis-betalt.

> Utvikle digitale brukerinntekter.

> Oke verdien av abonnementet.

> Starte opp, leere, utvikle raskt.

> (Ikke svekke digital posisjon)



FIRE VIKTIGE VALG UNDERVEIS

> Hva slags innhold plusses. (Ingen mur i DT)

> Abonnementslgsninger: Totalpakke, eavis, dt+

> Pris: Total, digitalabo, dt+ salg.

> Teknologi: Mobiltransaksjon, crm-utfordring. 1.0



RISIKOFAKTORER

Utfordring

> Digital tilbakegang

> Negative reaksjoner

> Ikke god nok lgsning

> Mangelfullt crm-system
> Moms pa totalpakken
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Status

Gikk bra

Litt | starten
Vet ikke. 1.0
OK
Avgrenset



STATUS ETTER FIRE MANEDER

> 12 000 konvertert til totalkunder forelgpig.
> 100 rene eavis-abonnenter.
> 1000 aktive daglige brukere dt+ na. 40 prosent nye.

> Parallelt: Redusert opplagsnedgang i 2. halvar.
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