
 

 
• Etablert juni 2012. 
• Digitalt loppemarked. 
• Gjenbruk. Kjente profiler. Veldedighet. 
 
 





Visjon: 100% gjenbruk 

• Folkeaksjon for å gjøre gjenbruk trendy 
• Gjenbruk av teknologi 
• Delvis dugnadsdrevet oppstart 
• Samarbeid på tvers i konsernet 
• Idé > lansering i rekordfart 
• Bygges ut gradvis 
• Hvis suksess: lage avleggere 
 

 
 
 
 
 



Gjenbruk går i arv 



Forretningsmodell 

• Pris: 25 kroner mnd – løpende abo 
• Betaling:  kredittkort | mobil | paypal 
 
+ sponsorater 
+ annonselinker 
 
Målgruppe: Motebloggere/unge kvinner. 



360-perspektiv på mote 

• Salg av brukte klær: Bloppis/Barnebloppis 
• Salg av egenproduserte klær: Epla 
• Salg av nye klær: Fashionstreet 
 
 Distribusjon via hverandre + redaksjonelle 

merkevarer på alle plattformer i Aller. 



Sponset veldedighet 

 

• HM-auksjon på Bloppis.  
• Inntektene gikk uavkortet til UNICEF. 



Resultat 

• Umiddelbar lønnsomhet 
• Betydelige donasjoner til Miljøagentene + UNICEF 
• 50.000 unike brukere første dag 
• Medlemmer: 7500 stk 
• Produkter: 25.000 + 
• Auksjon lansert august 2012 
• Barnebloppis lansert oktober 2012 
• Nye avleggere på vei – også nordiske 

 
 



    Takk for meg! 
 
Ine Thereze Gransæter 
Prosjektredaktør Aller Media 
Tlf: 452 71 900 
E-post: itg@aller.no 
Twitter: infame 
Instagram: inetreskje 
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