
Slik gjør vi det: 

Sykepleiens digitale strategi 
2013-2018 



Utgangspunkt: 
 
• 14 utgaver av magasinet Sykepleien pr år (hovedkanal) 
• 4 utgaver av magasinet Sykepleien Forskning pr år 
• Nettsiden www.sykepleien.no 
• 6 nisjeblad mot utvalgte lesergrupper (Geriatri, Kreft, Psykisk helse osv) 
• Leserundersøkelser viser lang gjennomsnittlig lesetid og stor grad av 

fornøydhet med bladene 

http://www.sykepleien.no/


Ambisjon 
• Innen 2019 skal den serieproduserte papirutgaven avvikles.  
• Sykepleien.no skal være hovedkanalen 
• Nyutviklet app til nettbrett (2014) 
• Ikke miste lesere i overgangen til digitale plattformer 
• Opprettholde høy lesetid på artiklene 
• Kvaliteten digitalt skal være så god at brukerne ønsker å velge bort 

papirversjonen 
• Temautgaver på papir (4-6 utgaver pr år) 
 

 

Hvorfor? 
• Kompetanseutvikling 
• Distribusjonskostnader 
• Miljø 

 
 
 



 

Lansering av App juni 2014 
• App til nettbrett (Både iOS og Andriod) 
• Visuell utforming er viktig 
• Utnytte støtte-elementer som lyd og video 



Lansering av nye sykepleien.no oktober 2014 
• Responsivt design 
• Visuell utforming er viktig 
• Nytt CMS som gir nye muligheter for videre utvikling 

 
 
 
 
 



Hva gjør sykepleien videre? 
• Ny stillingsportal 
• Nytt nyhetsbrev 
• Endring av hvordan vi jobber med digitale flater internt i redaksjonen 
• Måling, evaluering og videreutvikling 

 



Takk for meg 
 

Ole Morten Vindorum 
Digital utviklingsredaktør 

Sykepleien 


