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Konverteringsgrad: 

• 87 prosent 

• Vekst på 4 prosent 

Opplagsutvikling: 



Konklusjon – en 
vellykket omlegging 

• Leserne fikk god informasjon om 
omleggingen i forkant, følte seg 
verdsatt. 

• Leserne tar imot endringen og er 
lojale og interesserte. 

• Endring i frekvens (Gjesdalbuen) ble 
møtt positivt fra papirleserne 

• Videreføring av lojale brukere handler 
om å fortsette å legge vekt på det 
stoffet de gjerne vil ha. Lokalt og 
nært. 

• Nordsjø Media kan utvikle nye 
muligheter innenfor e-handel og 
kunnskap om sine brukeres digitale 
konsum adferd 


























